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TEME LUCRARI DE LICENTA
glrt[' ABSOLVENT TITLUL LUCRARII DE LICENU\ CONDUCATOR STIINTIFIC
1. | CALAPIS G. DIANA-MONICA Bgtf)ﬂ@ feminista in context'ul.abuzurllor. sexuale d|[1 mE('qu| qnvlv'ersnar romanesc. Studiu de caz: Lect. dr. Bsias Cosmin
initiativele Centrului FILIA privind abuzurile sexuale in universitati ’
2. | CIULA A. ANDREI-DAN Scepticism, statistici si media Lect. dr. Baias Cosmin
i Umorul ca tehnica pedagogica pentru dezvoltarea abilitatilor de gandire abstracta. Studiu de caz: " .

3. FICARD H. F. ALEXANDRU-IANCU ,Platon si un ornitorinc intrd intr-un bar...” de Thomas Cathcart & Daniel Klein Lect. dr. Balas Cosmin

4. | PINTICAN C. GABRIELLE-ANDREI | Scepticismul si gandirea conspirationald. Studiu de caz: Sandt Hook Lect. dr. Baias Cosmin

5. | BECIA OANA Vizibilitatea candidatilor-femei la alegerile prezidentiale 2024 in mass media Conf. univ. dr. Cernicova-Bucd Mariana
6. | BURDUJA ROMELIA (ampanii publicitare care valorizeaza frumusetea feminina. Studiu de caz Conf. univ. dr. Cernicova-Buca Mariana
7. | COBZARENCO ADRIANA Imaginea de marcd a brandului Gerovital Conf. univ. dr. Cernicova-Bucd Mariana
8. | VODA ANDREEA Imaginea sportului feminin in presa romaneasca Conf. univ. dr. Cernicova-Buca Mariana
9. AVRAM RALUCA Achizitionare compulsiva de bunuri: dorinta, necesitate sau indemn? As. univ. dr. Cismariu Liliana

10. | BRUMAR ANA-MARIA Influenta social-media asupra consumatorului As. univ. dr. Cismariu Liliana

11. | MANCIU EMANUELA

Influenta retelelor sociale si a influencerilor asupra comportamentului de cumparare al
consumatorilor tineri. Studiu de caz: utilizatorii de Instagram in Romania

As. univ. dr. Cismariu Liliana

12. | MERSICI GIULIA-MARIA

Decizia de cumparare - confortul din mediul online vs siguranta din mediul offline

As. univ. dr. Cismariu Liliana

13. | BUMBEA LORENA

Comunicarea dintre autoritati si presd in timpul situatiilor de urgenta

Lect. dr. Ciurel Daniel

14. | CIUTACU GABRIELA

Efectele publicitatii negative asupra brandurilor

Lect. dr. Ciurel Daniel

15. | DAMIAN ANDREI

Publicitatea la brandurile auto

Lect. dr. Ciurel Daniel

16. | DAMIAN MIHAI

Tehnici persuasive in promovarea sportului

Lect. dr. Ciurel Daniel

17. | DASCALETE MARIA

Strategii de comunicare cu presa in timpul crizelor de imagine

Lect. dr. Ciurel Daniel

18. | KRISTOFF THALIDA

Promovarea brandurilor de lux

Lect. dr. Ciurel Daniel

19. | MUSTA NAOMI

Publicitatea pe retelele de socializare

Lect. dr. Ciurel Daniel

20. | PELI AMALIA-MARIA

Reclamele subliminale

Lect. dr. Ciurel Daniel

21. | POTRAIULIA

Transformarea relatiei dintre jurnalisti si sursele de informare in era digitala

Lect. dr. Ciurel Daniel

22. | TURLEA IULIA

Utilizarea apelurilor emotionale in reclame

Lect. dr. Ciurel Daniel

23. | MATE EMANUELA

Adaptarea institutiilor privind accesibilizarea la nevoile persoanelor cu deficiente de auz

Prof. dr. Dragomir Gabriel Mugurel

24. | ROSCA LUCIA

Actiuni de comunicare in afectiunile oncologice

Prof. dr. Dragomir Gabriel Mugurel

25. | DRAGAN TANIA

Atitudinea fata de animalele de companie. Studi de caz: Saloanele de intretinere si infrumusetare a
acestora.

Prof. dr. Dragomir Gabriel Mugurel




26. | GARTNER CAMELIA Story-telling-ul in imaginea de brand. Prof. dr. Dragomir Gabriel Mugurel
27. | LAZAR-NIEDERMAYER SELANY | Marketing si publicitate in muzica electronica. Prof. dr. Dragomir Gabriel Mugurel
28. | POPOVICI ANCUTA Fotografia ca mijloc de promovare in turismul maramuresean. Prof. dr. Dragomir Gabriel Mugurel
29. | SARACIN MARIA DELIA ADELINA | Modalitati de prezentare a perioadei comuniste din Romania in literatura istorica de dupa 1989. Prof. dr. Dragomir Gabriel Mugurel
30. | PAUNESCU ANDRA NICULINA (Campanii de informare si educare in privinta asigurdrilor auto si a despaqubirilor in caz de accidente | Prof. dr. Dragomir Gabriel Mugurel
31. | MIREA OANA-FLORENTINA Dezvoltare personald intre nevoia reala si modalitatea de comunicare a editorilor Prof. dr. Dragomir Gabriel Mugurel
32. | PIROIAIDA Rolul influenceri-lor in educatie. Prof. dr. Dragomir Gabriel Mugurel
33. | BATRANCEA ADRIANA Gustul pentru frumos in era formatorilor de opinie digitali. Prof. dr. Dragomir Gabriel Mugurel
34, | TAUS ANDRADA Generatiile si comportamentele de comunicare in social media: 0 analizd comparativa Prof. dr. Gherhes Vasile
35. | POPESCU ROXANA Impactul campaniilor de sandtate mintald pe platformele de social media: Studiu de caz TikTok Prof. dr. Gherhes Vasile
36. | ANGHEL ROXANA Strategii de comunicare si promovare pentru dezvoltarea imaginii unui oras: Studiu de caz Prof. dr. Gherhes Vasile
37 | CAZA ANDREEA ?Itirea:teign de marketing centrate pe consumator: cum personalizeaza brandurile experientele pentru Prof. dr. Gherhes Vasile
38. | EMMANUELE D. ALESSIA-DIANA | Explorarea diferentelor si asemanarilor in strategiile de promovare din turism Prof. dr. Gherhes Vasile
39. | HUIAN COSMINA-DIANA ?it;?i’tsizl::e comunicare pentru consolidarea unui brand de lux. Studiu de caz: ciocolaterii din Conf. dr. Palea Adina
40. | POPESCU GEORGIANA Rolul cafenelor in formarea brandului orasului Timisoara Conf. dr. Palea Adina
4. | LACRARU GABRIELA R_olu.l §oc|al media in dete.rmmar?a participarii tlngnlor la aCtIV'It'E'itlle bisericesti. 0 comparatie intre Conf. dr. Palea Adina
biserici neo-protestante din Romania i Statele Unite ale Americii
42. | NICOARA ANE-MARIE Rebranding in zona fashion Conf. dr. Palea Adina
43. | MIHUTA GEORGIAN Gafe de comunicare in era digitald. Situatii de criza din spatiul public roméanesc Conf. dr. Palea Adina
44, | UDRESCU DENISA Promovarea brandurilor de beauty frantuzesti prin intermediul influencerilor Conf. dr. Palea Adina
45 | SULINCEAN NICOLETA ?(t)rne:’tuer?ilcelégii\lG—urllor studentesti din Romania. Studiu de caz: ligi ale Facultatilor de stiinte ale Conf. dr. Palea Adina
46. | MERCESCU PATRICIA Responsabilitatea sociald in mediul online. Efecte ale cancel culture in 2024 Conf. dr. Palea Adina
47. | ZAHARIA IONELA Impactul IA in domeniul HR. Analiza Conf. dr. Suciu Lavinia
48. | VIZUROIU IONELA Influenta mass-media asupra opiniei publice. Analiza Conf. dr. Suciu Lavinia
49. | COCIUBA LUIZA Strategii discursive in politicd. Analiza Conf. dr. Suciu Lavinia
50. | GAVRILUT IASMINA Fenomenul ,cancel culture” si managementul reputatiei corporative. Analizd Conf. dr. Suciu Lavinia
51. | MANCIU ROMINA Stilurile lingvistice de gen in imaginea organizatiei. Analizd Conf. dr. Suciu Lavinia
52. | IANTO ENIKO (ampaniile electorale pentru alegerile prezidentiale. Romania si SUA Lect. dr. Suciu Sorin
53. | PERTA DARIUS ALEXANDRU Rolul retelelor sociale in propagarea dezinformarii politice Lect. dr. Suciu Sorin
Strategii de comunicare vizuald in promovarea destinatiilor turistice e
54. | PETER NICOLA KARINA-MARIA Studiu de caz: Dinosaur World Transylvania Lect. dr. Suciu Sorin
55. | MURESAN-GHILINGHER EVELINE Cultural Diversity and Communication in Advertising: A Comparative Analysis of Conf. univ. dr. Stoian Claudia

International Campaigns




56.

CONDRAS ALEXANDRA DENISA

How Social Media Influences Language Use: Cultural Shifts in Digital Communication

Conf. univ. dr. Stoian Claudia

57.

NEGRU PAOLA MARIA

Humor and Irony in English and Romanian Discourse: A Comparative Analysis of Online Memes Conf. univ. dr. Stoian Claudia

Presedinte: Conf. dr. Mariana CERNICOVA-BUCA

Secretar: Lect. dr. Cosmin BAIAS




